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LIPS : renforcer le positionnement
d’une marque fille grace a un mix de services
pertinents ?

. Le marché de la vape

A. Un marché en mutation

Les premieres cigarettes électroniques sont apparues au début des annees 2010.
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points de similarité et de différence avec les autres marques d’e-liquides de Lips
Vape. Diriez-vous que ce positionnement est justifié ?
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