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Mobilité : France et Europe

Email : charlet.corentin.pro@gmail.com
LinkedIn : _/corentin-charlet/

Jai effectué mes études supérieures a [I'Université de Lille
en Sociologie des Médias puis a I'Université de Lyon 2 en
Management de I'lnnovation.

Mes expériences professionnelles au service de structures
de différents secteurs mont permis d'aiguiser ma capacité
d'adaptation. Je suis fier de mon parcours éclectique, qui a forgé
le professionnel de la communication et du marketing que je suis
aujourd’hui.




Découvrez l'éventail
de mes compétences




- Stratégie de communication
cross-mediaq,

- Techniques de rédaction
Community management,

- Relations presse et
publiques, événementiel,

- Graphisme print et Design,

- Création de vidéos.




Flyers

- Recherche d’'une identité visuelle pour le flyer,

- Création d’'une maquette, choix d'un dépliant recto-verso,

Les «Estivales Sports» sont un programme sportif proposé par les - Choix typographiques et colorimétriques.
services de la Communauté de Communes Cceur de I'Avesnois.
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Kakemonos

- Prise en compte et respect du gabarit imprimeur
-Travail d’illustration en cohérence avec l'univers développé sur
d'autres projets de la structure,

Dans le cadre de la mise en place du nouveau Plan Local - Harmonie colorimétrique et choix de typographie
d Urbonis?ne Intercommunautaire, la Communauté de Communes - Exportation du fichier au format CMJN pour impression et RVB
Coeur de I'Avesnois doit présenter aux administrés une exposition

) Sy , . pour la consultation sur écran
regroupant les nouvelles modalités en matiére d’'urbanisme.
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Documents de présentation

Présenter I'entreprise aux différents clients professionnels,

- Mettre en avant les services proposés par JPV Assurances.

Lentreprise JPV Assurances souhaite un document de
présentation pour acquérir de nouveaux clients professionnels.

Nos formules
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Publicité

L'entreprise JPV Assurances souhaite une publicité & destination
des professionnels du funéraire. Elle sera diffusée dans le cadre
de I’ «KAnnuaire du Funéraire» et de la revue bimensuelle «Funéraire
Magazinen».

Découvrez I'Option
Progression du Capital*
et faites décoller
.. “Meire chiffre d affaires !
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Publicités sur lieux de
ventes

L'entreprise JPV Assurances souhaite créer de nouvelles Publicités
sur les lieux de ventes. A cette demande, se rajoutent des goodies
a destination des nouveaux adhérents & Pack’Obséques.
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Q que vos enfants
! paient vos
: obseques !

J'ai opté

N'attendez pas que
vos enfants
s'occupent de
vos obséques




Brochures

- Recherche d’'une identité visuelle pour la brochure,

S2F Formation Funéraire est un client d'Obséques en France
et souhaite, pour son développement, réaliser une support de
communication qui sera distribuée auprés des agences Podle-
Emploi, Missions Locales, PLIE et d’Insertion Professionnelle.
L'idée a été de leur proposer une brochure ou les informations sont
compréhensibles facilement.

- Création d'une maquette, choix d'une brochure triptyque
recto-verso,

- Choix typographiques et colorimétriques.

Modes de financement




Campagne digitale
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Pour faire face a la concurrence grandissante, S2F Formation
Funéraire doit améliorer sa présence sur les réseaux sociaux en
attirer de nouveaux prospects et avoir un meilleur référencement.
La création d'un slogan «Osez les métiers du Funéraire I» permet de
mieux reconnaitre l'organisme de formation.

— métiers du
CMUMMWW Funéraire !
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q Osez les métiers
du Funéraire !
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Osez
les métiers du
Funéraire !

S2F Formation Funéraire
S2F Formation propose a ses candidats en quéte de reconversion professionnelle une formation
solide et reconnue...
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Journal et Revue

Chaque trimestre, la commune de Sémeries produit son bulletin
municipal qu’elle distribue a tous ses administrés.

- Recherches graphiques en cohérence avec la planche de
tendances proposée précédemment,

- Automatisation de la mise en page avec la création dans
InDesign de gabarits et styles de paragraphes/caractéres,

- Mise en forme globale du support et composition par grilles,

- Création d'un document adapté & la consultation sur écran et
également en Print.




Kit de communication

- Adaptation de la charte graphique en lien avec la Direction
Artistique,

- Conception de supports de communication,

- Plusieurs déclinaisons d'affiches,

- Elaboration d'un dossier de presse présenté aux médias,
partenaires et institutions,

«Les Sauvageons» sont un festival de musiques actuelles dans la
Haute-Loire, a Le Puy en Velay.

LB PUT-EN-VELAY (43)
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Kit de communication

- Réflexion autour d'une stratégie de communication digitale et
du Community Management,

- Conception de la signalétique et des supports de diffusion,

- Conception du marchandising.

«Les Sauvageons» sont un festival de musiques actuelles dans la
Haute-Loire, a Le Puy en Velay.

LES SAUVAGEONS
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Design e-card

- Veille sur les tendances et des pratiques du secteur artistique/
culturel
Dans le cadre de la sortie de 'EP de LAugust «Connard», 'idée

est de créer une e-card pour promouvoir lartiste auprés des - Proposition de maquettes fonctionnelles et graphiques
professionnels de la musique.

Aprés un premier EP sorti en juin 2020 qui lui a permis d"afficher son Ambition, L'August passe la
seconde et sort les crocs. Les textes sont plus incisifs, les flows aiguisés et les refrains entétants.
L'August prend de la consistance dans un EP qui enchaine storytelling, rap a texte et tubes en
puissance et dessine une personnalité plus tranchante. L'August est bien décidé a se faire un
place dans le paysage musical hexagonal.

82 000 vues sur YouTuse

ab
' i 127 000 vues sur I'EP
'

323 000 vues sur DAiLYMOTION

NouveL EP « » DispONIBLE

eT LE Cupr «Tousours Les MEMES» A VENIR

.’ M US | C Playlisté dans «New Music Daily» et
mis en avant sur la page «Rap Frangais»

*$* T | D A L Playlisté dans «Rap Tranquilles et mis

en avant sur la page d’accueil générale




Graphisme rapport financier

- Présenter le festival auprés d’'une collectivité,

- Réaliser une étude de faisabilité,

«Les Emergentes» sont un festival de musiques actuelles basé - Concevoir un budget prévisionnel sur plusieurs années.
dans le Jura, a Dole.
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Design d’'affiches

«Les Emergentes» sont un festival de musiques actuelles basé

dans le Jura, a Dole.

& -
A DOLE (JURA)
LES EMERGENTES

30 + 3 JIILLEY - ¥ AOUT 2031

LUJI PEKA - ANGELE
PHILIPPE KATERINE
CLARA LUCIANI

THERAPIE TAXI

- L
DOLE (URA)
LES EMERGENTES

30 - 31 JUTLLET - 1* AOUT 2021

CLARA
LUGIANI

MAIN STAGE - 30 JUTLLET 2021

)

LES EMERGENTES

20 - 31 JUTLLET - 1 AOUT 2031

MAIN STAGE - 31 JUILLET 2021

- Recherche de concept créatif,
- Recherche d'images en lien avec la thématique,

- Conception graphique et déclinaison en deux visuels.

DOLE (JURA)

LES EMERGENTES
30 - 31 JUILLET - 1° AOUT 2021
LUJI PEKA - ANGELE
PHILIPPE KATERINE
CLARA LUCIANI
THERAPIE TAXI




Design de logos

- Prise de brief auprés des services,

- Veille sur les tendances graphiques,

- Design des logos,
- Justification des choix et validation,
- Modification de la méthologie de restitution du livrable pour une

meilleure adhésion.




Community Management

Le développement d’'une nouvelle biére artisanale dans I'Avesnois.
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Biére Blonde Sabot d'Orge 100% Naturelle
4 €
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Détails du produit
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- Veille sur les pratiques des brasseries sur les réseaux sociaux,

- Réalisation d'une charte d'usage définissant et justifiant les
choix stratégiques,

- Mise en place d’'un formalisme commun & toutes les publications
pour créer une identité différentiable,

- Création de visuels et contenus pour les publications Facebook,
- Suivi du community management avec actualisation du
retroplanning.




Community Management

- Veille sur les pratiques des festivals sur les réseaux sociaux,

En pleine crise sanitaire, le Festival Grain de Sel réinvente sa - Rédlisation d'une charte d'usage définissant et justifiant les

stratégie digitale pour attirer les festivaliers. choix stratégiques,
- Mise en place d’'un formalisme commun & toutes les publications
pour créer une identité différentiable,

- Mise en plage de campagnes d’acquisition,

14:34 - - Création d'illustrations pour les images de couverture des pages

o #GOSEscapade 15ser = Facebook et Twitter,
© WMF « 8y Django,

- Création de visuels pour les publications,
- Suivi du community management avec actualisation du

retroplanning.

BILLETTERIE

TICHET 1 JOUR
RDimanche 8 novembre VENORED! - SAMED|

FLAVIA COELHO

PASS 3 JOURS

42€

EN PREVENTE




Community Management
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A PARTIR DE CE LUNDI 31 MAI,
LA VACCINATION CONTRE
LA COVID-19 EST OUVERTE A TOUS
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- Veille sur les pratiques des collectivités territoriales sur les réseaux
sociaux,

- Réalisation d'une charte d'usage définissant et justifiant les
choix stratégiques,

- Mise en place d’'un formalisme commun & toutes les publications
pour créer une identité différentiable,

- Création d'illustrations pour les images de couverture des pages
Facebook,

- Création de contenus pour les publications,

- Suivi du community management avec actualisation du
retroplanning commun a la cellule communication,

- Envois de newsletters a la communauté digitale.

- Création d'une page Facebook liée aux activités du service
animation,

- Création d’'une page Instagram et de I'hashtag #CoeurAvesnois
pour améliorer le référencement.
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Mobilité : France et Europe

Email : charlet.corentin.pro@gmail.com
LinkedIn : _/corentin-charlet/

Merci pour
votre intéeret.
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