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NTROBUCTION \

ROURNCOMMENCERYEDOSS ERRINQUSEANANSERGNSEA RSONTRUESESINISI0]IS
INTERROGES, PUIS SI ILS CONSOMMENT DU CHEKING=GUN, S] OVl POURAUI 2 S
NON POURQUE 2

S ILS PEUVENT SANS PASSER ET ENFIN QUELLES SONT LES MARAUES LES PLUS
ACHETEES.
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SURMGCIRERSONNESHZ0ICONSOMMENNBUIGHENINGEGUM

NOUS ALLONS NOUS PLUS MAINTENANT 22
INJERESSEREEAURESEGHEN] 13.3%
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POURQUOI LES SAINT=LOIS CONSOMMENT=T=]LS DU CHENINE=EU 2

75

ROURED ER N6 M BRE)
SAINT-LOIS, LA SENSATION
DE  FRAICKEUR  [EST
MPORTANT POUR LA
CONSOMMENION DU
CHENINGRGUM)
HABITUDE BT L ODEUR
BUE@ANE NGREABIIE
HRRIYENAURSECONDRRANG
AVEC LA LUTTE CONTRE LA
CIGARETTE BT L ANXIETE.

AUTRE 6H-8H
43%  24% 9H-11H

N.4%

EN VOITURE
21.1%

12H-14H
16.7%

19H-22H
3.3%
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AIDE A ARRETER LA CIGARETTE 5
%

L EXISTE DEUX RAISONS POUR
LESQUELS LES SAINT=LOIS RNE
PEUYENT SE  PASSER  DE
CWONSOMMERDUIEHENINGEGEUM

HABITUDE DE TOUS LES JOURS 21

D UNE PART L'AIDE POUR ARRIET
E FUMER ET POUR [PAUTR
L HABITUDE TOUT SIMPLENMENT.
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FREEDENT 67

HOLLYWOOD 101
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MARQUE REPERES 1

o
__I

N
(3]

50

75

NOUSIRENROUVONST @l
BS MARQUES LES
PLUS ACHETES.

DARMI  TOUTES LES
RROEOSIfIONS

HOLLYTIOOD BST
MRGEMENTIDEANS

100 125

ER

ES

P8



CONERUSION

ROYREEONEIURESONIREURDON D RERC ERFAYCONS O MATTONEDUXCH ENINGGUMRESTRD ESH O NSEEN
MOINS PRESENTE EN FRANCE POUR DIVERSE RAISON COMME LE COVID QU A CHANGER LES
HABITUDES DE CERTAINS, OU ENCORE LES PROBLEMES BE SANTE ETC.d.

DANS CE DOSSIER, VOUS AVEZ DONC 160 REPONSES POUR LESQUELLES LES QUESTIONS ONT ETAIZNT
IRAEICHEACCNCRCISEESIQES SIS0 RERIESRERONSESFANSRUESTICNSESONTIMEMNGES
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Ul SONT=ILS 2

+DE 56 ANS 11 HOMMES 21
6.9% 13.1%

46/55 ANS 21
13.1%

15/25 ANS 57
35.6%

36/45 ANS 28
17.5%

26/35 ANS 43 FEMMES 134
26.9% 83.8%

AGRICULTURE OEXPLOITANT 0
ARTISANS / COMMERCANTS / CHEFS D'ENTREPRISES 8

CADRE, PROFESSION INTELLECTUELLE SUPERIEURES 17

PROFESSION INTERMEDIAIRE 7

EMPLOYES 66

OUVRIERS 3
RETRAITES 6

ETUDIANTS 40

SANS ACTIVITES PROFESSIONNELLE 13
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POURQUOI LES SAINT=LOIS CONSOMMENT=T=]LS DU CHENINE=EU 2
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QUELLES SONT LES MARQUES LES PLUS VENBUES

FREEDENT 67
HOLLYWOOD 101
MALABAR 18
MENTOS 28
AIRWAVES 21
STIMOROL 1

MARQUE REPERES 1
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