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Direction artistique

Directeurs artistiques free-lance au service des annonceurs et des agences,
nous répondons 4 vos besoins en mettant en commun nos expériences respectives

e
 EHEIENCES [ESPECIIVES iy OO
— édition corporate, presse d'entreprise, édition promotionnelle, identité et territoire Q“;&\\\\“‘\Y’MS

de marque — pour réaliser vos projets. s%‘\“"““w‘m

Créatifs mais pas uniguement, nous vous accompagnons jusqu'a |'exécution de vos LA . “‘\e\\%
supports avec une conscience aigué des impératifs de production. QHX\\'\““NN\\“
Cultivant notre réseau, nous trouvons le concepteur rédacteur, le motion designer, eyl

le photographe ou I'illustrateur qui correspond parfaitement au développement des 0\@(\(\&%‘“'% N parnue
cONCcepts que nous souhaitons mettre en place avec vous. %“e“\\\\\&% g

Frédéric Cavalan _ 0611492289 _ cavalan_frederic@bbox.fr
Olivier Bui _ 06820993 53 _ olivier_bui@yahoo.fr
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CONTRER
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Annexes.
L'ESSENTIEL
DE LA DOUANE

LUTTER CONTRE LE TERRORISME
ET SON FINANCEMENT FAVORISER

32 des 40
mesures
o
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Enfavorisant (envie et lacces
Gune dimentation saine et
duroble por la tracabilité
desvegétaux,lo qualité et
linnovation, 100 % de composants
naturels dans les recettes,
lanutrition via la Fondation
Louis Bonduelle et par
des octions en faveur
des populations sensibles.
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Proposition graphique AO présentée pour lagence Wefactory & Co
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SORGANISER
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Y
1‘1
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© | NOTRE ENGAGEMENT |

AGRICA |
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R R |1

pour repondre
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atoutes les
questions

ETLES SALARIES
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SOMMAIRE e ) © e : e

NOUS SOMMES UNE ASSOCIATION
ROUCOMBAT INDEPENDANTE ET MLITANTE.

AVEC VOUS COMBAT \ 5
08 vous. 3 545
Ao

POURSUIVRE LE COMBAT

AUJOURD'HUI

LA REVOLTE - occuscid et ut omnimag
nitibus dem porecae v 0

AVEC VOUS
AUJOURDHUI,
DEMAIN

RAPPORT ANNUEL 2015
quam, tem qui blaut vellaut
auta volptur m

atecatio ev

@ v o escan Py —— ] © e

| GUERIR, COMMENT 2
100€ ...

= 3230 ©

80.7€ S ' % 650

I LABORATOIRES

EMPLOYES PAR LAFM.TELETHON
EN 2015 CES!

!

» \

TELETHON 2015
UN ENGAGEMENT
FORT ET FIDELE

{2) "cverm-

o eius
m qu blaut velaut pro volor

636%

pratem quis carum id mincipc torrupta g
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[MISSIONS & PROFII
TTON BEE!

EDITION CORPORATE I | |

SoTROSEuE oS DREETON

BUREAU DE LA RECHERCHE

ETDE ENSEIGNEMENT
SUPERIEUR (3MIRES)

BUREAU DE LENERGIE,
'OES PARTICIPATIONS, DE UIND!

. DE LINDUSTRIE
ET OE UINNGVATION (38EPI)
o

Conception et réalisation pour 'agence Eurokapi
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RENAULT | RAPPORT ANNUEL 2015

\_  THE CHANGE

L

2riza2 (TY

I

E]
0 i

premiere
marque francaise
dans le monde
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Conception et réalisation pour 'agence Eurokapi

MESSAGE DU
PRESIDENT

LENERGIE

EN MOUVEMENT

VISBILITEET
SOLIDITE FINANCIERE 1

LIBERER TOUTES NOS

ERERCIES

e, il faut ensuite
de le faire.

PRESERVER
POUR DURER

ORIENTER
NOS REPONSES

MIEUX REPONDRE AUX BESO!NS |

DEN ERGIES
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DU PRESIDENT

[ M€
4~
)

S

EDITION CORPORATE I | | @?




H ERTA I M A G A Z | N E I NTE R N E 2 U] 7 Proposition graphique AO présentée pour lagence Wefactory & Co
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aupes de s fourneseors
e e el

complexe
CHARGE(E) D;AMDITQUALITE,

un métier aux
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Nouvelle e
de charcut
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Proposition graphique AO présentée pour lagence Wefactory & Co

e

EMPLOYEURS, QUELLES

POUR VOS SALARIES ?

Isgarates ks
s s gl
et
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08I GRANDANGLE

UNE RETRAITE
SEREINE,
CA SE PREPARE
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oo
UNE DIRECTION

POUR SES DEFIS

KLESIA

OSMOSE:

Et si nous aidions
les aldants ?

7 J“ ‘

[ el
AIDES D'URGENCE
DANS L'URGENCE

198
IDANTS

56% ==

nté)
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Ce qui change
pour vous en 2013

—9%_Quotidien prafique Plus proches o

I —

Vos services,

vos droits, vofre argent
2

Faire une donation

de son vivant
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P T —

Nz

Une,nou,ve\lg :
genération de quais

| Delasuite
| dans lesidges...

“Bétonner”notre
position de leader

NOUS eTF
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Les nouveautés

Moelleuses ¢, coeutu |
i

. nouveautés

FPERTIFS s ENTREES =¥
a prix

PROMOS

;ﬁ’,Azl. ehy

B &
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MONOPRIX | OPERATION DEVELOPPEMENT DURABLE 2010

Conception et réalisation pour lagence Havas 04

FAITES UN GESTE D.D:, PROFITEZ DE )l AVEC NOUS
-10%  POUR ETRE TENDANCE DURABLE POUR AIDER LA FONDATION bioRe' )

QU’EST-CE QU’ON ATTEND

C'EST A LA CARTE

m | Monoprix vous propose un
. ~ B large choix de produits D.D:

\ o grace a votre Carte 5 profitez de
] réductions exclusives pou x
Morci 7 )

2 tous.
Grace & votro générosité, en 2008, prés

A trés bientdt dans votre Monoprix.
==
o

T AMONORIX |

ON FAIT QUOI POUR VOUS AUJOURDHUI ?

‘\FAITES DURER

—_—
ABC

POUR VOTHE SANTE, EVITEZ DE MANGER TROP GRAS, TROP SUGRE, TROP SALE

Pour en savoir plus sur I'engagement

1t développement durable
de Monoprix, bienvenue sur monoprix.fr.
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Modernica Black
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Silver Forte Grunge

123456789
abcdefghiiXimnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVYWXYZ

C:0 M:45 C:0 M:0
J:95 N:0 J:0 N:100

Conception et réalisation pour lagence Artkansas

Modernica Bold

123456789
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Google Spies

123456789
ABGDEFGHIIKLMNOPORSTUVWNYI
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LE BOEUF DE RAGE AUBRAG
QUE VOUS ALLEZ DEGUSTER

ARRIVE
DIRECTEMENT
de I'exploitation famili
LA FERME DES VIALARS, située &
Laguiole, ot nos méthodes d'élevage
privilégient LE BIEN ETRE ANIMAL.

i\ IBRC

EST ELEVE

dans la démarche
BLEU BLANE COEUR
gage d'une qualité
nutritionnelle obtenue
grace & un cahier des
ressources exigeant.

Cette filiére garantit a notre viande
et & notre aligot 'équilibre

EST
GARANTI
/dwa‘”

SANS HORMONES
NE CROISSANCE

SANS
ANTIBIOTIOUES
PREVENTIFS

»
4

SANS DGM

& NC

@aubraccorner

by La Maison de L Aicbrac
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LA SAUGISSE
ALIGOT

saucisse fraiche
au couteau 1809,
aligot 2009.

12€

Saucisse ou
sleak haché

allgot

Burger ou
Tartare

gamnuve
bolssan ou

nfguds en evos
ur s llergnes prés

dans s lats st vl ispasition

whaisse

te
ciassique
95€

Buns aux graines de sésame,
steak haché pur beeuf AUBRAC 1504,
mayonnaise a lancienne, romaine,
tomates, oignons fouges.

Le Cheese Burger
de iAubrac 1ie

Buns aux graines de sésame, steak haché

Vitaiien 11€
Bunsfocacela, hile dilive, saak haché

ur beaut AUBRAC 1509, mozzarella,
tomates, mayonnaise au pesto, roquette.

carnitures

Aligot 2009
Salade verte

rrells 409
Poivre, vinaigre,
piment doux

TARTARES

e RN
Le Bistrot ne

Steaktartare pur beouf
AUBRAC 1809, sauce bistrot.

L Espeiette 1€

Steak tartare pur boeuf
UBRAC 1803,
nt

Le Truffé 12€

Steak tatare pur boouf AUBRAC 180,
huile de truffe. ix de Parmesan.

GARPAGGIOS

Le Basiiic 12¢

Carpaccio pur boeuf
AUBRAC 120,

From:
e rouges
Compote de pomme
Mousse au chocolat
Cookde 25€

Muffin 25€

Conception et réalisation pour lagence Artkansas

Sodas 33cl
Coca cola, Coca cola light,
Coca cola zéro, Orangina, Sp
Schweppes agrum’, Fanta orang.

Theés giacés 50cl

Thés Arizona:
Thé vert et miel, The noir et péche  3.5€

Equx minéraies socl

Vittel,Perrier  18€

Bieres
Bouteilles 33c
Corona, Biére dAubrac  45€

Pressions 250
Biére du moment (5°) €
Vedett Blanche (4,7%)

Choutfe (8%)

vins 18cl

Cates du Rhone

CaféBlo 16€, The 16€
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AUBRAC CORNER AW

FAST FOOD
AFTER WORK

51 La Mo e Ebrae

Le Cheese Burger de ’Aubrac
Buns aux graines de sésame, steak haché pur beeuf Aubrac 150g,

fromageMirabel BBC, mayonnaise 4 Iancienne, romaine,
tomates, oignons rouges.

AFTER WORK

by La Maisen Je VAubrac

I IDENTITE VISUELLE & TERRITOIRE DE MARQUE
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2.3 UNIVERS ICONOGRAPHIQUE STYLE GRAPHIGUE
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setur adipiscing elit, Morbi eget
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Proposition de logo présenté pour lagence PR & A

MAGAZINE

C:89 M:53 C:0 M:35
J:0 N:0 J:93 N:0

AT 2 Tous les conseil;
2 POUR BRON

en toute sécurité cet été

UR BRONZER

en toute sécurité cet hiver

MAGAZINE
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